





0. PIOTR JORDAN SLIWINSKI OFM Cap

ACHUNE
§RUOMF%N\A

WWWWWWWWWWWWWW



© Wydawnictwo WAM, 2018

Opieka redakcyjna: Kama Hawryszkow
Redakcja: Michat Knura

Korekta: Dariusz Godos$, Katarzyna Stoktosa
Projekt oktadki: Agata Hanuszkiewicz
Sktad: Lucyna Sterczewska

NIHIL OBSTAT

Przetozony Prowincji Polski Potudniowej
Towarzystwa Jezusowego

ks. Jakub Kotacz SJ, prowincjat,

Krakéw, dn. 13 kwietnia 2018 r., 1.dz. 28/2018

ISBN 978-83-277-1595-1

WYDAWNICTWO WAM

ul. Kopernika 26 * 31-501 Krakéw
tel. 12 62 93 200 e« faks 12 42 95 003
e-mail: wam@wydawnictwowam.pl
www.wydawnictwowam.pl

DZIAt HANDLOWY
tel. 12 62 93 254-255 « faks 12 62 93 496
e-mail: handel@wydawnictwowam.pl

KSIEGARNIA WYSYEKOWA
tel. 12 62 93 260
www.wydawnictwowam.pl

Druk: AMW ¢ Wroctaw



WSTEP

Z duza radoécig dziele sie z Panistwem jednym
z waznych aspektéw swojego duszpasterstwa:
do$wiadczeniem spowiednika i kierownika
duchowego. Pokazuje rachunek sumienia i zal
za grzechy z réznych stron, by tresci te byty
$wiattem w codziennej praktyce. Zanim jed-
nak przejdziemy do omawiania rachunku su-
mienia, zwrocimy uwage na pewne trudnosci
zwigzane z podjeciem refleksji nad wlasnym

Zyciem.
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CZLOWIEK
W NIEWLASCIWYM
MIEJSCU



Podstawowym problemem jest dzisiejsza kul-
tura albo lepiej — nasz w niej udzial. Swiat
ciagle wysyta do nas komunikaty, ze jesteSmy
wspaniali, the best. JesteSmy najgenialniejsi,
wigc nikt nie méwi nam, co mamy wybrac,
tylko podpowiada rézne mozliwoéci. Bar-
dzo czesto utwierdza nas to w przekonaniu,
ze gléwnym osrodkiem decyzyjnym w wielu,
a nawet we wszystkich sprawach, jeste$my
my sami. Potrafimy wybra¢, wigc w rekla-
mach styszymy, ze najwazniejsze jest nasze

przekonanie.

KULTURA DORADCOW

Podczas odwiedzin Lyonu, wéréd wielu wi-
dzianych tam rzeczy uderzyta mnie reklama
na sklepie z telefonami komérkowymi. Komu-

nikat byl mniej wiecej taki: ,,PrzyjdZ do nas,



CZEOWIEK W NIEWEASCIWYM MIEJSCU

a powiemy ci, na ile przestarzala jest twoja
komoérka. Doradzimy ci, jak kupi¢ nowg”.
Klient jest panem, jest najwazniejszy, moze
wybra¢, a reklama tylko podpowiada, jakie
sgq mozliwosci. Cztowiek ma prawo decydo-
wag, a decyzyjno$¢ umacnia sita jego portfe-
la, mozliwosci posiadanego konta. Ktos chce
mie¢ ztoty samoché6d w fioletowe kropki? Jak
zaplaci, to mu sie taki zrobi. Najwyzej zapy-
taja go, ile tych kropek ma by¢. Mentalno$é
zaczerpnieta z marketingu wplywa na nasza
religijno$¢ i traktowanie kierownictwa ducho-
wego czy spowiedzi. Ja przychodze i ten kto$
w konfesjonale ma by¢ gotowy na spenienie
moich oczekiwan. Czesto w ten sposéb mie-
rzy sie efektywno$¢ sakramentu pokuty. ,,Jak
bylam u ojcéw jezuitow, to byto to. Wow, prze-
zytam spowiedz. U mojego proboszcza, ajaj,
strach po prostu”. Traktujemy sakrament jak



RACHUNEK SUMIENIA

duchowy supermarket, ktéry poréwnujemy.
Tu sa butki z makiem, tam z marmoladg. Te sa

dobrze wypieczone, a tamte dietetyczne.

POJSCIE NA EATWIZNE

Nie jestesmy odizolowani od $wiata, w kt6-
rym zyjemy, i jego wzorce przenosimy takze
na doswiadczenia sakramentu pokuty i po-
jednania. Doskonale wida¢ to w przeprowa-
dzaniu rachunku sumienia. Szukamy takiego,
ktéry bedzie dla nas najsympatyczniejszy. Dla
przecietnego Polaka bedzie to ten z pierwszej
komunii §wietej. Nie oplutem kolegi, bytem
postuszny mamusi albo nie bytem. Bardzo
tatwo odpowiedzie¢ na pytania, ktore sg do-
stosowane do mentalnosci dziewigcio- czy
dziesieciolatka. Infantylizacja przygotowania

sie do sakramentu pokuty jest jedna z choréb
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