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WSTEP

Publikacja stanowi prdébe przesledzenia procesow urynkowienia
radia w Polsce. Ttem opisu tych zjawisk jest zarys historii i specy-
fiki radia, a szczegolnie roli, jaka odegral w jego narodzinach dr
Zygmunt Chamiec. Okres miedzywojenny cechujacy si¢ wpraw-
dzie monopolem Polskiego Radia daje jednak cenng lekcje na te-
mat mechanizméw rozwoju tego medium. Dorobek tego okresu
wykorzystano w PRL-u, tworzac radio panistwowe, podporzadko-
wane Odwczesnemu systemowi politycznemu. Okazjg do zaistnie-
nia nowych, niezaleznych nadawcéw stat sie¢ przetom z 1989 roku.
Okragly Stot stworzyt mozliwos¢ przetamania monopolu panstwa
w dziedzinie medidw i zaistnienia na rynku radiowym nadawcéw
prywatnych. Zanim jednak pojawily sie regulacje stanowigce pod-
stawe prawnga do konstrukgji rynku, samoistnie podjeto dziatalnos¢
55 nielegalnych nadawcow, ktérzy spontanicznie i nieprofesjonal-
nie zagospodarowali widmo czestotliwosci. Rownolegle na pod-
stawie Ustawy z dnia 17 maja 1989 roku o stosunku panstwa do
Kosciota katolickiego, dzialalno$¢ radiowa podjety 63 stacje kosciel-
ne. Tworzeniem nowego fadu w eterze, na mocy Ustawy o radiofo-
nii i telewizji, uchwalonej 29 grudnia 1992 roku, zajeta sie Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT). W pierwszej kolejnosci przy-
stapila ona do przeksztatcenia panistwowych jednostek organizacyj-
nych (p.j.o.) PRi TV w spolki akcyjne Skarbu Panstwa. Pozostale
czestotliwosci KRRiT zagospodarowata w trzech procesach konce-
syjnych, ktore ukonstytuowaty rynek radiowy w III RP. Podstawa
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jego konstrukcji bylo zatozenie dotyczace pluralizmu stwarzajacego
mozliwos¢ konkurencji zaréwno na poziomie ogélnokrajowym, jak
i lokalnym, dzieki czemu media poddawane byly regulowanej grze
rynkowej. Mechanizmy ekonomiczne wolnego rynku uruchomity
proces konsolidacji, w wyniku czego oprocz nadawcoéw ogolnokra-
jowych pojawily sie sieci radiowe konkurujace o stuchacza. Obecnie
mozna mowic o dominujacej na rynku , Wielkiej Pigtce”, ktora sku-
tecznie podporzadkowuje sobie stabnace stacje lokalne.

W publikacji podjeto takze wazne zagadnienie formatowania
jako efektu specjalizacji przekazu. Jest to istotna préba opisu forma-
tow stosowanych przez nadawcow radiowych wykorzystujacych
doswiadczenia amerykanskie.

Praca stanowi probe wypelnienia luki w opisie rynku medialne-
go w zakresie dotyczacym radia.





