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WSTEP

Publikacja stanowi prdébe przesledzenia procesow urynkowienia
radia w Polsce. Ttem opisu tych zjawisk jest zarys historii i specy-
fiki radia, a szczegolnie roli, jaka odegral w jego narodzinach dr
Zygmunt Chamiec. Okres miedzywojenny cechujacy si¢ wpraw-
dzie monopolem Polskiego Radia daje jednak cenng lekcje na te-
mat mechanizméw rozwoju tego medium. Dorobek tego okresu
wykorzystano w PRL-u, tworzac radio panistwowe, podporzadko-
wane Odwczesnemu systemowi politycznemu. Okazjg do zaistnie-
nia nowych, niezaleznych nadawcéw stat sie¢ przetom z 1989 roku.
Okragly Stot stworzyt mozliwos¢ przetamania monopolu panstwa
w dziedzinie medidw i zaistnienia na rynku radiowym nadawcéw
prywatnych. Zanim jednak pojawily sie regulacje stanowigce pod-
stawe prawnga do konstrukgji rynku, samoistnie podjeto dziatalnos¢
55 nielegalnych nadawcow, ktérzy spontanicznie i nieprofesjonal-
nie zagospodarowali widmo czestotliwosci. Rownolegle na pod-
stawie Ustawy z dnia 17 maja 1989 roku o stosunku panstwa do
Kosciota katolickiego, dzialalno$¢ radiowa podjety 63 stacje kosciel-
ne. Tworzeniem nowego fadu w eterze, na mocy Ustawy o radiofo-
nii i telewizji, uchwalonej 29 grudnia 1992 roku, zajeta sie Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT). W pierwszej kolejnosci przy-
stapila ona do przeksztatcenia panistwowych jednostek organizacyj-
nych (p.j.o.) PRi TV w spolki akcyjne Skarbu Panstwa. Pozostale
czestotliwosci KRRiT zagospodarowata w trzech procesach konce-
syjnych, ktore ukonstytuowaty rynek radiowy w III RP. Podstawa



8 RyNEK RADIOWY W POLSCE

jego konstrukcji bylo zatozenie dotyczace pluralizmu stwarzajacego
mozliwos¢ konkurencji zaréwno na poziomie ogélnokrajowym, jak
i lokalnym, dzieki czemu media poddawane byly regulowanej grze
rynkowej. Mechanizmy ekonomiczne wolnego rynku uruchomity
proces konsolidacji, w wyniku czego oprocz nadawcoéw ogolnokra-
jowych pojawily sie sieci radiowe konkurujace o stuchacza. Obecnie
mozna mowic o dominujacej na rynku , Wielkiej Pigtce”, ktora sku-
tecznie podporzadkowuje sobie stabnace stacje lokalne.

W publikacji podjeto takze wazne zagadnienie formatowania
jako efektu specjalizacji przekazu. Jest to istotna préba opisu forma-
tow stosowanych przez nadawcow radiowych wykorzystujacych
doswiadczenia amerykanskie.

Praca stanowi probe wypelnienia luki w opisie rynku medialne-
go w zakresie dotyczacym radia.



Rozdziat
o ZARYS HISTORII RADIA

Wiocha Guglielmo Marconiego (1874-1937) uznaje si¢ powszechnie
za ojca radia. Tymczasem dzisiaj wiadomo — dzigki wyrokowi Sadu
Najwyzszego Stanow Zjednoczonych z 1943 roku — ze prawa paten-
towe do tego wynalazku naleza si¢ Nikoli Tesli (1856-1943) — serb-
skiemu inzynierowi i wynalazcy. Po serii proceséw Marconi przy-
znat si¢ w konicu do wykorzystania jego prac. W historii telegrafii
bezprzewodowej istotna role odegrat réwniez Aleksander Popow
(1859-1906), rosyjski fizyk, ktory w 1894 roku zbudowal wykry-
wacz piorunéw, bedacy w rzeczywistosci pierwszym odbiornikiem
radiowym. Podwaliny pod ten epokowy wynalazek potozyli jed-
nak fizycy — Szkot James Clerk Maxwell (1831-1879), tworca teorii
elektromagnetyzmu, oraz Heinrich Hertz (1857-1894), ktory w 1888
roku doswiadczalnie ja potwierdzit.

Wynalazek radia umozliwiajacy przekaz gtosu bez pomocy kab-
la (wireless) zainteresowat poczatkowo wojsko i marynarke z przy-
czyn militarnych. Szybko$¢ przeptywu informagji niejednokrotnie
decydowata o wyniku wojny. Sam Napoleon Bonaparte zdajac so-
bie sprawe z wagi problemu, stosowat tzw. telegraf optyczny, dzieki
ktoremu mogt szybko reagowac na polu bitwy i wygrywac.

Nowe narzedzie — w postaci radia — dawato wojsku podobne
mozliwosci. Posiadato jednakze te wade, ze informacja wystana
w ,eter” mogta by¢ odstuchana takze przez wroga.

Do zastosowan cywilnych wykorzystat te technike Reginald
Aubrey Fessenden (1866-1932) — kanadyjski inzynier, ktéry w 1900
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roku jako pierwszy czlowiek na $wiecie przestat glos droga bez-
przewodowa. W 1906 zas nadat pierwsza audycje radiowg w USA.
Stwierdzit on wowczas, ze ,radio jest idealnym srodkiem komuni-
kowania publicznego przez mozliwos¢ powszechnego odbioru na
danym terenie”'. Pierwsza doswiadczalna transmisja sygnatow fo-
nicznych odbyta sie w Metropolitan Opera w Nowym Yorku w 1911
roku. Trzy lata pézniej uruchomiono probna rozglosnie radiowa
w Belgii, nadajaca regularnie programy muzyczne. W 1915 roku
przestano droga radiowa glos ludzki pomiedzy Waszyngtonem
a Paryzem. 12 listopada 1917 roku Ogolnorosyjski Zjazd Rad droga
radiowa poinformowat o upadku rzadu Kiereniskiego (,,Do wszyst-
kich... do wszystkich... do wszystkich”) 2. Pierwsze stacje radiowe?
utrzymywane byly przez firmy produkujace odbiorniki, takie jak:
Westing House, General Electric, American Marconi *. Ich sprzedaz
byta podstawowym zZrédtem dochodow stagiji.

Sytuacja zmienita si¢ w 1920 roku, kiedy to nowojorska stacja
WEAF nalezaca do AT&T nadala pierwsza w historii reklame. Dos¢
szybko wptywy z tego zrédta wyparly dochody ze sprzedazy ra-
dioodbiornikéw. To za$ stalo sie¢ przyczyna szybkiego rozwoju ra-
dia w Ameryce i Europie. W 1921 roku w USA nadawato program
30 rozgtosni, w 1922 —juz 451, a rok pozniej — 556. Liczba radiood-
biornikow rosta z 50 tysiecy w 1921 do 10 milionéw w 1929 roku.
Nieznacznie wolniejsze tempo rozwoju zanotowaty kraje europej-
skie. Zdaniem T. Gobana-Klasa obecny stan radia w $wiecie zostat
okreslony przez Amerykandw. To oni zastosowali radio do celow
cywilnych, udoskonalili je technicznie, spersonalizowali, sformato-
wali programowo, dofinansowali poprzez reklamy oraz objeli kon-
trola Federal Communications Commission (FCC).

!'T. Goban-Klas, WRRR, czyli w Radiu Reklama i Rap, w: Transformacja radia
w Polsce i na swiecie (1990-1995). Materiaty z konferencji naukowej zorganizowanej
przez Zaklad Dziennikarstwa Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach, red. J. Kantyka
i M. Jachimowski, Fundacja dla Wspierania Slaskiej Humanistyki, Katowice 1996
s. 187.

27. Oledzki, Komunikowanie w swiecie, Oficyna Wydawnicza ASPRA —JR, War-
szawa 2001, s. 77.

* Pierwsza rozgloénie radiowa w Europie uruchomiono w Belgii, w 1914
roku.

* T. Kowalski, Media i pienigdze. Ekonomiczne aspekty dziatalnosci $rodkéw komu-
nikowania masowego, TEX, Warszawa 1998, s. 151.
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Pig¢ lat po Nowym Jorku, rozpoczeta sie¢ emisja programu pol-
skiego radia. 1 lutego 1925 roku — ze stacji nadawczej Polskiego To-
warzystwa Radiotechnicznego —na fali 385 metréw poptynat w eter
probny i zarazem eksperymentalny program. Formalnie ,Polskie
Radio” jako spotka z ograniczona odpowiedzialnoscig powstato 18
sierpnia tegoz roku. Ojcami zatozycielami zostali Zygmunt Cha-
miec i Tadeusz Sutowski.

Koncesja dawata im monopol na nadawanie programu na ob-
szarze catego kraju. Regularna emisja programow rozpoczeta sie 18
kwietnia 1926 roku z gmachu Towarzystwa Kredytowego Ziemskie-
go przy ulicy Kredytowej w Warszawie. W maju 1931 roku powsta-
Ta w Raszynie - silna jak na tamte czasy — 120 kW stacja nadawcza.

Rozwdj rynku radiowego w okresie miedzywojennym wspomo-
gla produkcja polskich radioodbiornikow, dzigki czemu nadawany
program mogt docierac¢ do coraz szerszego audytorium.

Owczesny program prezentowatl wysoki poziom artystyczny
dzieki wspotpracy z takimi postaciami, jak: Jan Parandowski, Ze-
non Kosidowski, Jerzy Szaniawski, Jarostaw Iwaszkiewicz, Maria
Dabrowska, Maria Kuncewiczowa, Grzegorz Fitelberg, Stefan Ja-
racz czy Aleksander Zelwerowicz.

W pierwszych dniach wojny zniszczono nadajnik w Raszynie.
Radio zamilklo do 7 wrzesnia 1939 roku, kiedy odezwata si¢ War-
szawa II, uruchomiona na rozkaz dowddcy obrony Warszawy gen.
Waleriana Czumy i cywilnego komendanta stolicy — prezydenta
Stefana Starzynskiego. Kierownictwo rozgtosni przejal dyrektor
muzyczny Edmund Rudnicki. Warszawa II przekazywata informa-
gje z frontu, oglaszata alarmy lotnicze oraz nadawata stynne prze-
mowienia Starzynskiego. Przetrwata do 30 wrzes$nia, kiedy rozgtos-
ni¢ przejeli okupanci niemieccy.

Scena, ktdra rozegrata si¢ w gabinecie Edmunda Rudnickiego w so-
botnie popotudnie 30 wrzesnia 1939 roku, wryta sie¢ w pamiec¢ wszyst-
Kkich jej uczestnikow. W asyscie kapitana Mariana Suskiego z ramienia
Dowdédztwa Obrony Warszawy wkroczyt inzynier Eberhard Taubert,
przedstawiciel Reichs — Rundfunk — Gesellschaft, oraz sierzant Fasten-
berg z Ministerstwa Poczty Rzeszy °.

® M.J. Kwiatkowski, Polskie Radio w konspiracji 1939-1944, Paristwowy Instytut
Wydawniczy, Warszawa 1989, s. 8.
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Wizyta ta oznaczata przejecie radia przez Niemcow.

Po wojnie dziatalnosc¢ Polskiego Radia zainicjowata prowizorycz-
na rozgtosnia zwana , Pszczétka”. Nadawata poczatkowo z boczni-
cy kolejowej w Lublinie, a potem z Parku Praskiego w Warszawie.
Na mocy dekretu PKWN z listopada 1944 roku Polskie Radio prze-
ksztatcono w przedsiebiorstwo panstwowe.

Okres powojenny to czas odbudowy ze zniszczen wojennych.
W 1948 roku Polskie Radio przeksztalcono w Centralny Urzad Ra-
diofonii, a nastepnie w Komitet ds. Radiofonii. , Polskie Radio”
jako centralny organ administracji panstwowej podlegato bez-
posrednio premierowi. Od 3 pazdziernika 1949 roku nadawano
dwa programy o zasiegu ogolnopolskim. Program III pojawit sie 1
marca 1958 roku — poczatkowo odbierany tylko w Warszawie. Od
1962 roku stat si¢ programem ogdlnopolskim. , Trojka” adresowa-
fa swoj program do studentow i mtodej inteligencji, wprowadza-
jac duzo rockowej muzyki, serwisow informacyjnych, rozrywki,
reportazu, powiesci radiowej. W lipcu 1961 roku rozpoczeto na-
dawanie w technologii stereofonicznej, co spotkato si¢ z bardzo
cieptym odbiorem stuchaczy i zapewnito stacji niemal kultowa po-
zycje na rynku.

W 1974 roku wybudowano w Konstantynowie koto Gabina
646-metrowy — najwyzszy na swiecie — maszt z nadajnikiem o mocy
2000 kW. Dzigki temu Program I Polskiego Radia byt styszalny nie
tylko w catej Europie, ale takze w Afryce Péinocnej i na caltym ob-
szarze Zwiazku Radzieckiego. 2 stycznia 1976 roku rozpoczeto na-
dawanie Programu IV — o charakterze edukacyjnym.

W sierpniu 1991 roku runat maszt w Konstantynowie, a wraz
z nim sen o potedze Polskiego Radia. Jego funkcje przejeta radiosta-
cja w Raszynie.

Przemiany ustrojowe w 1989 roku doprowadzily takze do
zmiany statusu Polskiego Radia. Na podstawie Ustawy o radiofo-
nii i telewizji z 1992 roku Polskie Radio — 31 grudnia 1993 roku —
przeksztalcito sie w spotke akcyjna Skarbu Panstwa. Rok pdzniej
rozpoczeta dziatalno$¢ Informacyjna Agencja Radiowa (IAR), Cen-
trum Kultury Radiowej przy Programie II PR SA oraz Polskie Radio
Bis — spadkobierca Programu IV, a takze Radio Parlament. W tym
samym roku Polskie Radio SA stato si¢ cztonkiem Europejskiej Unii
Nadawcoéw (EBU - dziatajacej od 1950 r.). 4 wrzesnia 1999 roku od-
dano do uzytku Radiowe Centrum Nadawcze w Solcu Kujawskim
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(moc 1000 kW). W styczniu 2003 roku zapoczatkowano proces cy-
fryzacji w Polskim Radiu — oddajgc do uzytku system cyfrowej sieci
dzwiekowej wraz z cyfrowym wyposazeniem rezyserni.

1 wrze$nia 2004 roku Polskie Radio Bis zmienito format i raméw-
ke — stajac si¢ mlodziezowa stacja o charakterze poznawczym. 26
maja 2008 roku przeksztalcito sie w Radio Euro, by 2 sierpnia 2010
roku powrdci¢ do starej nazwy — Polskie Radio Program IV.

Monopolizacja radia w powojennej Polsce, na wzér radziec-
ki, sprawila, ze to medium stato si¢ narzedziem propagandy po-
litycznej. Informacja podlegala cenzurze. W tych warunkach -
dla przeciwwagi — narodzilo si¢ Radio ,Wolna Europa” i Radio
,Solidarnos¢”.

Rok 1989 zaznaczyt sie przelomowa zmiana ustroju, skutkuja-
ca dla radia zniesieniem wtasnosci pafistwowej oraz cenzury. Ry-
nek radiowy samoistnie, poza wszelka kontrolg panstwa, zareago-
wal powstawaniem prywatnych rozglosni. Proces ten uregulowano
ustawowo w grudniu 1992 roku®.

¢J. Sobczak, Ustawa o Radiofonii i Telewizji. Komentarz, Oficyna Wydawnicza
Ab Initio, Poznan 1994; St. Piatek, Ustawa o Radiofonii i Telewizji. Komentarz, Wy-
dawnictwa Komunikagji i Eacznosci, Warszawa 1993.





