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Stowo wstepne

Trudno wyobrazi¢ sobie wspotczesne czasy bez medialnych $rod-
kéw komunikacji. Prasa, radio, telewizja czy internet towarzysza dzi$
na $wiecie praktycznie kazdemu waznemu wydarzeniu. Media ko-
mentujg biezacq sytuacje polityczng, ekonomiczng czy spoteczng,
tworza ikony wspotczesnosci i lansujg trendy w wielu dziedzinach
zycia. To one w duzym stopniu ksztattujg nasza $wiadomosé, wpty-
wajg na osobiste wybory i tworzg tzw. opinie publicznag. Sg niestety
réwnie czesto narzedziem manipulacji i tendencyjnego wykorzysty-
wania przez rézne sity polityczne czy $wiatopogladowe. Stajg sie przez
to niekiedy areng bezpardonowej walki o wptywy na miliony ludzi.

Skomplikowany swiat mediéw dotyka w sposob oczywisty
réwniez sfery religijnej i duchowej. Moze by¢ jej wielkim obronca i do-
broczynca, moze jednak stanowié dla niej powazne zagrozenie. Srodki
komunikacji spotecznej ksztattujg bowiem takze obraz Kosciofa i lu-
dzi wierzacych, stajg sie tez coraz czesciej zrédtem znaczgco uboga-
cajacym misje ewangelizacyjna.

Zagadnienia dotyczace $wiata medialnego, zwlaszcza w kon-
tekscie jego wptywu na wiare i religie, przez kilka lat podejmowat na
famach miesiecznika katolickiego Postfaniec jezuita o. Krzysztof Ot-
dakowski. Od bardzo wielu lat jego postuga kaptanska zwigzana jest
ze Swiatem srodkéw spotecznego przekazu. W latach 1989-1991 i 1994-
-1997 byt szefem Redakcji Programéw Katolickich w Polskim Radiu,
od 1997 do 2003 roku byt szefem Redakcji Programéw Katolickich
w TVP, a obecnie jest redaktorem naczelnym Przeglgdu Powszech-
nego. Zdobywane w tej ré6znorodnej pracy doswiadczenie wspaniale




przetozyto sie takze na teksty, w ktérych autor, z wrodzong zdolno-
Scig syntezy i pieknym jezykiem, analizuje rézne, bardzo skompli-
kowane i niezwykle interesujgce aspekty roli i misji mediéw w dzi-
siejszym Swiecie.

Ksigzka, ktérg oddajemy do rak Czytelnikdw, sktada sie z dwu-
dziestu oSmiu artykutéw, opublikowanych w miesieczniku Posfaniec
w latach 2006-2010, a na potrzeby tej publikacji odpowiednio zaktu-
alizowanych i uzupetnionych. Zawierajg one nie tylko analize misyj-
nego wymiaru mediéw i ich roli w ksztattowaniu dzisiejszego obrazu
Swiata i Kosciota przez wspotczesnego cztowieka, ale dotykajg takze
trudnych problemoéw i negatywnych skutkéw, wynikajacych z niekon-
trolowanej przestrzeni wolnoéci, jaka dajg te wtasnie Srodki.

Niezwykle interesujgco pokazuje autor konkretne wymiary
podejmowane przez media, jak na przyktad rodzine, kobiecos¢, agre-
sje, konflikty czy smieré. Jako znawca tematu nie unika takze pytan
0 miejsce Kosciota w przestrzeni medialnej oraz o sposéb ich wyko-
rzystywania jako wspoiczesnego narzedzia ewangelizacyjnego. Me-
dia przeciez nie powinny stuzy¢ tylko doraznym celom politycznym
i rozrywce, ale przede wszystkim winny by¢ miejscem promocji do-
brych wartosci, ktére mogtyby ksztattowa¢ zaréwno oblicze dzisiej-
szych rodzin i wspélnot, jak i kazdego cztowieka.

Mamy nadzieje, ze Czytelnikowi udzieli sie optymizm autora
w kwestii pozytywnej roli mediéw we wspoétczesnym Swiecie. O. Krzysz-
tof Otdakowski uswiadamia nam, ze cziowiek XXI wieku praktycznie
nie moze uchronié¢ sie i schowa¢ przed dziataniem pluralistycznych
medidw, ktére staly sie dzis powszechnym narzedziem pracy i rozryw-
ki. Nie mozna ich zatem ani odrzucié, ani zanegowaé, bo czy tego
chcemy, czy tez nie, sg one obeche praktycznie wszedzie. Pozostajg
jednak pytania o to, jak madrze i Swiadomie je selekcjonowac, a takze
jak wybiera¢ z ich oferty to, co naprawde najlepiej stuzy cztowiekowi.
Ta ksigzka miedzy innymi i na te pytania stara sie znalez¢ odpowiedzi.

Leszek Gesiak SJ
redaktor naczelny ,Postanca” (2006-2010)




Medialny pejzaz religijny

Wielu ludzi wiedze o zyciu i Swiecie czerpie
z medidw. Dotyczy to takze rzeczywistosci re-
ligijnej.

Misja mediéw

Media dostarczajg nam przetworzony obraz rzeczywisto$ci. To wszyst-
ko, o czym czytamy i co oglagdamy, nie jest wiernym odbiciem praw-
dy, nie ma wiec charakteru normatywnego. | to nie wynika z checi
manipulacji czy wprowadzania w biad, ale z istoty mediéw, ktére po-
Sredniczg jedynie w ukazywaniu prawdy o $wiecie. Misjg mediéw
jest przekazywanie prawdy, ale nastepuje w nich czesto zmiana jej
kryteriéw. Dla stuchacza i telewidza nie zawsze prawdziwe jest to, co
jest zgodne z rzeczywistoscia, ale to, co zostato przekazane w spo-
s6b bardziej interesujacy i przekonywujacy. Tresci sg przyjmowane
i zapamietywane przez pryzmat emocji, jakie w nas wywotujg. Nie
wystarczy mie¢ racje. Trzeba jg komunikatywnie przekazywaé. No-
$nikiem przekazu w mediach jest nie tylko tres¢, ale takze forma.
Ludzie religijni wydajg sie czesto o tym zapominaé. Wydaje sie im,
ze media stanowig rodzaj ,ambony” o bardziej podwyzszonym za-
siegu, czyli wystarczy nimi dysponowaé, aby pozyskiwaé nowy ,rzad
dusz’. W takim rozumieniu stajg sie one bardziej narzedziem propa-
gandy niz komunikacji i mogg wbrew pozorom prowadzi¢ bardziej do
,antyewangelizacji” niz do rzeczywistego dzielenia sie Dobrg Nowina.

Nowy kanat przekazu

Media mogg ogromnie pomac religii przede wszystkim dlatego, ze
uruchamiajg stereofoniczny przekaz oredzia wiary. Przez cate wieki
byliSmy ograniczeni bardziej do linearnego sposobu gtoszenia Ewan-
gelii. Odwotywat sie on do rozumu i poznania intelektualnego. Ubocz-
nym skutkiem takiego podejscia stato sie rozumienie wiary w kate-
goriach $wiatopogladu, czyli zespotu prawd, ktére trzeba przyjaé i w
ktore trzeba uwierzyé. Przekaz medialny uruchamia natomiast inny
kanat poznania, ktéry odwotuje sie do naszej wyobrazni, do uczuc,
do serca. To dzieki tej wrazliwosci medialnej nastepuje w Kosciele
ozywienie sfery symboli, znakéw, gestéw oraz modlitwy ciatem. Re-




ligia bardzo wiele zawdzigcza mediom wiasnie w zakresie otwarcia
,nowego kanatu poznania”. Nastepna bardzo wazna sprawa to moz-
liwo$¢é uruchomienia fancucha solidarnosci o zasiegu globalnym.
Dowiadujemy sie dzisiaj w szybkim tempie o réznych kleskach, ktére
dotykajg ludzkos¢. Media nie pozwalajg nam zobojetnie¢ na ludzkg
krzywde. Dzieki ich gtosowi $wiat spieszy na pomoc poszkodowa-
nym, bierze w obrone pokrzywdzonych oraz demaskuje naduzycia
wiadzy. Kiedy$ pomys$latem sobie, ze gdyby nie media, to wydarze-
nie Wielkiego Jubileuszu Chrzescijanstwa statoby sie jedynie jakim$
Swigtem wewnatrzkoscielnym, ktérym prawdopodobnie nie udatoby
sie zainteresowac¢ szerszej opinii publicznej. Pomysimy o wielkim
wyzwaniu, jakie stawiajg wspoétczesni tworcy reklam, bysmy i my
w przekazie religijnym stawali sie bardziej komunikatywni i kreatyw-
ni. Media nie pozwalajg nam zastygng¢ w ustalonych formach prze-
kazu wiary. ,Wszechobecno$¢ medidw” ma réwniez ten pozytywny
skutek, ze zycie ludzi religijnych toczy sie na oczach $wiata. To
z kolei mobilizuje do autentyzmu i przejrzystosci. Autorytety sg prze-
siewane i oczyszczane.

Wspétistnienie religii i mediow

To wszystko nie oznacza, ze mediom i religii zawsze jest tatwo zyé
obok siebie. To tez wynika poniekgd z istoty rzeczy. Media relacjo-
nujg fakty, religia raczej moéwi o ideach. Przekaz faktéw powinien by¢
krotki w czasie. Dla rozwiniecia idei potrzeba czasu. Media zajmujg
sie sprawami lokalnymi, ,wtasnym podwoérkiem”, chodzi im o szoko-
wanie, przycigganie uwagi. Religia dotyka probleméw uniwersalnych,
nie chodzi jej o schlebianie gustom, ale o zmaganie sie i stawianie
wyzwan. Co takiego religia mogtaby ze swej strony ofiarowac wspét-
czesnym mediom? Przede wszystkim zwraca ona uwage na prymat
cztowieka. Nie méwimy do anonimowej masy ludzi; jesteSmy jakby
gosciem w domu konkretnego cztowieka. To stuchacz i czytelnik jest
najwazniejszy. Trzeba by¢ jego gtosem. Przyswajac sobie jego pyta-
nia i problemy. Szanowac odbiorce, to znaczy przekazywac informa-
cje w taki sposob, aby mégt on zrozumie¢, jaki wptyw bedzie ona
miata na jego zycie. Religia ofiarowuje rownowage, ktérej bardzo
potrzeba mediom. Dotyczy to szczegdlnie napiecia pomiedzy formg
a trescig programu. Nie mozna sie zgodzi¢ na etyke spod znaku:
Dobre jest to, co sie dobrze sprzedaje. Przesciganie sie w atrakcyj-




nosci form sprawia, ze $rodek jest coraz bardziej wyptukany z tresci,
ktéra daje cztowiekowi poczucie duchowego nasycenia.

Spéjna wizja zycia

Ogromne znaczenie posiada dzisiaj spdjna wizja zycia, ktérej w me-
diach bardzo czesto brakuje. Karmi sie odbioréw coraz silniejszymi
doznaniami, probuje sie przyciagnaé ich uwage szokujgcymi obra-
zami. Moze to prowadzi¢ do sytuacji, ze kto$ bedzie przezywat zycie
w kategoriach coraz mocniejszych wrazen. Istotne jest takze dzisiaj
spinanie wartosci. Wolno$¢ wypowiedzi i publikacji jest wielka war-
toscia, ale funkcjonuje wtasciwie wtedy, gdy towarzyszy jej odpowie-
dzialnos¢ za stowo oraz troska o dobre imie kazdego cztowieka. Nie
mozemy sie zadowoli¢ w mediach jedynie prawdg materialng, trzeba
takze patrze¢ na skutki podejmowanych dziatan. To jest aktualne
zwlaszcza dzisiaj, gdy odbiorcy na ogét nie majg szans zweryfikowa-
nia tego, czy co$ jest prawdziwe, czy nieprawdziwe. \Wspotistnienie
religii i mediéw jest mozliwe przy wzajemnym poznawaniu sie i do-
brym nastawieniu. Trzeba sporo wysitku, aby dociera¢ do gtebsze-
go przestania obecnego w popularnych mediach, w ktérych cieka-
we watki religijne sg ukazywane w jezyku fantastyki. Trzeba takze
chwytaé sie w kulturze wspétczesnej wszystkich elementoéw, ktére
sg naturalnie przychylne przestaniu o Panu Bogu i o godno$ci czto-
wieka. To prawda, ze religia stata sie we wspoéiczesnym Swiecie
sprawg bardziej osobistg oraz prywatng. Jest jednak potrzebna czto-
wiekowi jak powietrze takze wtedy, gdy on nie do kohAca uswiada-
mia sobie jej znaczenie.




Media — stuzba czy wtadza?

Media czesto sq nazywane ,,czwartg wtadza”.
Takie sformutowanie wskazuje na sprzeniewie-
rzenie sie ich wtasciwej misji, ktéra jest komuni-
kowanie, stuzba dobru wspdlnemu oraz pomoc
w lepszym rozumieniu $wiata. Ten, kto posiada
wiadze, rzadzi ludZmi oraz ksztattuje porzadek
prawny i spofeczny w panstwie. Czasami nawet
prébuje zapanowad nad decyzjami i umystami
obywateli.

Rola mediéw

Media mogq dazy¢ do wiadzy na wiele sposobéw. Przede wszystkim
poprzez narzucanie okreslonych sposob6éw myslenia i dziatania. Lu-
dzie z czasem przyjmujg bezkrytycznie narzucane im wzorce jako
obowigzujacg norme postepowania. Nalezg do nich modne hasta
wskazujace, ze prawda nie posiada charakteru ostatecznego, tylko
ze lezy ona gdzie$ posrodku. Styszymy czasami opinie, ze gloszenie
absolutnej prawdy jest przejawem ciasnoty my$lenia, na ktérg Swia-
tly cztowiek nie moze sobie pozwoli¢. Do$¢ rozpowszechnione jest
dzisiaj stwierdzenie, ze prawda jest wzgledna i jej ostatecznym kryte-
rium pozostaje osobisty osad i wybér. To wszystko jest rodzajem
,pseudoduchowej” wtadzy mediéw. Tworzg one ,kulturowy klimat”,
ktérym oddychajg ludzie, nie zdajgc sobie z tego sprawy. Moze gtéw-
nie na tym polega ich sita?

Ogromnie waznym zadaniem mediéw jest sprawowanie
kontroli nad poczynaniami wiadzy. Tutaj media stajg po stronie oby-
wateli, sg ich gtosem w debacie publicznej. Strach pomysleé, co by
sie stato, gdyby media nie patrzyly wiadzy na rece. Dzieki odwazne-
mu zaangazowaniu mediéw zostaty odstoniete mechanizmy korup-
cyjne w réznych dziedzinach zycia publicznego. Taka jest jedna
z podstawowych rél mediéw i wszyscy na te role — mniej lub bardziej
— chetnie sie godzg. Czy jednak same media poczuwajg sie przynaj-
mniej do podobnej odpowiedzialnosci za efekty wiasnych dziatan?
Czy swojg dziatalno$é zawsze umieszczajg w kategoriach ,dziatania
na rzecz dobra wspélnego” oraz ,szacunku dla dobrego imienia kaz-




dego cztowieka™? Kilka lat temu celem przekazéw medialnych stato
sie niczym niepohamowane polowanie na ,lustracyjnego newsa”. Pu-
blikowanie nazwisk agentéw bez udowodnienia rzeczywistej winy stato
sie norma dla wielu poczytnych tytutéw prasowych.

Rzeczywista wiadza

Sita wladzy mediéw opiera sie réwniez na strachu. Wéréd politykéw
obowigzuje niepisana zasada — czesto nieoficjalnie wygtaszana — ze
mozna walczy¢ ze wszystkimi, ale nie z mediami, bo to nigdy sie nie
optaca i niemal zawsze prowadzi do przegranej. Z kolei wéréd dzien-
nikarzy pojawia sie przekonanie, ze to od ich decyzji czy sympatii
zalezy, kto w polityce jest wazny, a kto nie. Sg one zdolne wylanso-
wac polityka, ktérego lubiag, a zniszczy¢ tego, ktéry im nie odpowia-
da. Przekonato sie o tym wielu kandydatéw, ubiegajgcych sie o wy-
sokie urzedy w panstwie.

W epoce realnego socjalizmu zyliSmy pod presjg ideolo-
giczna rzadzacej partii, ktéra jako przewodnia sita narzucata oficjalng
wyktadnie prawdy. Stuszne byto to, co powiedzieli funkcjonariusze
Komitetu Centralnego. Media byly narzedziem komunistycznej pro-
pagandy. Do dzi$ rezimy totalitarne w Swiecie traktujg media jako
swojg wiasnos¢ i uzywajg ich do utrzymania spoteczenstwa w nie-
Swiadomosci oraz w zaklamaniu. Takze w wolnym $wiecie presja
partii politycznych jest ogromna, bo ten, kto ma wptywy w mediach,
ten skutecznie moze kierowac¢ nastrojami spotecznymi oraz gustami
wyborcéw.

Media publiczne w haszym kraju do$wiadczajg ogromnej pre-
sji ze strony rzadzacych. Brakuje fundamentalnej zgody na odpolitycz-
nienie ich i na niezaleznosé. Kazda partia pozostajgca w opozycji wysu-
wa postulat wolno$ci medioéw publicznych od dyktatu partii politycznych.
Jednak w sytuacji, gdy sama siegnie po wiadze, o tym zapomina.

Debaty z udziatem politykéw nie stuzg konstruktywnej wy-
mianie opinii, ale sg wygtaszaniem witasnych pogladéw bez stucha-
nia innych. Ta sama rzeczywisto$¢ ekonomiczna i gospodarcza bywa
interpretowana w catkowicie odmienny sposéb, w zaleznosci od tego,
czy jest sie w rzgdzie, czy pozostaje sie w opozycji. Zwykly obywatel
ma niewielkie szanse, aby wyrobi¢ sobie opinie na temat rzeczywi-
stych skutkéw dziatan ludzi wiadzy oraz by oceni¢ warto$¢ deklaracji
sktadanych w trakcie kampanii. Z czasem punkt ciezkosci przenosi




sie z obietnic, ktore trudno zrealizowaé¢, na tematy drugorzedne, kto-
re tak naprawde nie skupiajg uwagi odbiorcow. Tropienie afer nie
powinno by¢ gtéwnym nurtem zycia kraju, bo ludzie interesujg sie
przede wszystkim poprawg warunkéw pracy i zycia codziennego. To
pozostaje w duzej mierze na poziomie obietnic wyborczych.

Politycy przy wspétudziale medidéw przejmujg wtadze w tym
sensie, ze ukierunkowujg zainteresowanie odbiorcéow. Media publiczne
nie sg oczywiscie wolne od presji ekonomicznej. Zwrécit na to uwage
abp Stawoj Leszek Glodz podczas obchodéw Niedzieli Srodkéw Prze-
kazu: Media nierzadko poddawane sg rozmaitym naciskom ekono-
micznym, politycznym i ideologicznym. Czesto gubi sie w tym dobro
odbiorcy. Liczg sie nade wszystko stupki oglgdalno$ci i poczytno$ci,
ktére przektadajg sie na zyski z reklam. Dobry program jest wypiera-
ny przez program mniej ambitny. Czasem dochodzi nawet do kre-
owania sensacji. Przyktad tego mieli§my przed kilkoma miesigcami,
gdy jedna z gazet na starcie prawie codziennie powotywata sie na
nieistniejgcych ksiezy, na nie przeprowadzone badania i rozwigzy-
wata nieistniejgce problemy ludzi KoSciofa.

Pokusa nie tylko dla wiadzy politycznej
Media komercyjne majg wiekszy problem z presjg kapitatu, czyli wia-
dzy ekonomicznej. Ich celem jest zarabianie pieniedzy. Interes eko-
nomiczny — witasciciela stacji radiowej lub telewizyjnej — decyduje
o profilu programowym. Nierzadko dominuje etyka spod znaku: Do-
bre jest to, co sie dobrze sprzedaje. W programach stacji komercyj-
nych czesto zauwazamy silne napiecie pomiedzy atrakcyjnoscig for-
my i jezyka a trescig przestania. Zapozycza sie formaty sprawdzone
w innych stacjach, ktére sg kulturowo obce wrazliwosci naszych te-
lewidzéw. Interes ekonomiczny powoduje, ze media sg zaintereso-
wane tylko grupami spotecznymi, ktére reprezentujg nabywcow re-
klamowanych towaréw. W telewizji pokazywany jest bardzo sptasz-
czony obraz zycia, jakby dominowaty w nim quiz, intryga i skandal.
Twoércy w stacjach komercyjnych obnizajg poziom programéw po-
przez schlebianie za wszelkg cene gustom publicznosci, zarazajgc
ich filozofig tatwego zycia, ktéra potem zaczyna rzadzi¢ w codzien-
nosci, przejmujac wiadze nad umystami ludzi.

Witadza w mediach i poprzez media stanowi réwniez poku-
se dla Kosciota. Niektorzy majg sktonno$é do instrumentalnego trak-




towania mediéw jako narzedzia ewangelizacji, ale w stylu propagan-
dowym. Uwazajg one, ze im wigkszy zasieg, tym wieksze oddziaty-
wanie. Trzeba pamieta¢, ze Koscioét nie jest ani prawicowy, ani lewi-
cowy w znaczeniu politycznym, ale jest powszechny, tzn. otwarty na
wszystkich ludzi bez wzgledu na przynaleznos¢ partyjna. Media zwia-
zane z Kosciotlem powinny burzy¢ mury oraz budowa¢ tancuch soli-
darnosci miedzyludzkiej. Jesli wiktajg sie w ,przepychanki” polityczne,
to wysytajg fatszywy sygnat o Chrystusie i o Jego Ewangelii oraz wcia-
gajg Kosciot w biezacya gre, ktora odbiera mu wiarygodnos$é i autory-
tet. Podzialy polityczne dotykajg wtedy bolesnie Kosciota oraz dzielg
jego czionkéw na dobrych i ztych w zaleznosci od opcji polityczne;.

Media w demokratycznym spoteczenstwie powinny stuzyé
komunikowaniu sie ludzi miedzy sobg oraz lepszemu porozumieniu
pomiedzy wiadzg a obywatelami. Wszelkie dazenie do panowania,
czyli pojmowania roli mediéw w kategoriach ,czwartej wiadzy”, jest
rozminigciem sie z istotg misji, ktérej powinny stuzy¢.






